
網路深度溝通的第 品牌決策者的最佳夥伴



獨有「流量」不代表好的溝通，

為了和優質品牌一起創造商業價值，

同時提供讀者理想的媒體環境，

風傳媒思考得更多…

閱讀體驗

線下驅動力

我們相信好的品牌與產品，必定能建構成觸動人心的議
題，讓讀者更容易認識品牌的內涵與價值。

風傳媒深諳網路閱讀習性，活用視覺、數據、
影音、動態…來呈現每一次內容。

將讀者從線上帶往線下，創造多元、長時間的互動和溝通。

議題建構



正確的定位，帶來讀者的長期關注

17名 3,200萬 1,100萬 170萬 22萬

Alexa排名 每月瀏覽量 每月不重複訪客 社群總人數 核心會員



兼具深度與廣度的議題建構者

線下
導流



Microsoft / Office365

隨著科技進展，未來的新工作型態會是什麼樣子？

風傳媒以「斜槓多職人生」為議題，邀請 Office 365 

使用者從斜槓青年、共享辦公室、創業家精神等面向

進行深度專訪。針對多職、跨領域、創業、游牧工作

者等潛在對象，提供線上及線下資源整合，打破場地

與時間的限制，找尋合適的新工作型態，並帶出產品

優勢並營造品牌印象。

【集結 Office 365 使用者，探索未來新工作型態】

了解更多

品牌溝通

https://office365slash.storm.mg/
https://office365slash.storm.mg/


Longines Record

擁有頂尖工藝的浪琴錶，在邁

入 185 週年之際推出全新錶款，

而風傳媒將「優雅」二字加以

演繹，抽取出擁有著不同特質，

但卻兼具優雅稱號的兩位開創

者，以人物形象讓讀者具體感

受 Record 系列的魅力，邀請讀

者向風傳媒預約鑑賞，至現場

體驗錶款迷人氣質。

【為浪琴的 185 週年代表作，尋找最優雅的開創者】

了解更多

品牌溝通

http://longinesrecord.storm.mg/


愛彼 AUDEMARS PIGUET

【未經檢視的生活不值得過，展示愛彼錶最適的生活風格】

向來以「美」和「氣質」進行溝通的精品錶款，要如何展現

「理性」的一面？風傳媒藉由 Marketing & Big Data 青年菁

英對生活的反思，呈現在諸多日常思考之中愛彼錶所扮演的角

色，透過充滿魅力、令人響往的人生主張，風傳媒和讀者們一

起思考，最適合自己的工作、生活及形象元素是什麼。

了解更多

品牌溝通

https://events.storm.mg/campaign/2018_ap_royaloak/


龍巖

日本建築大師安藤忠雄的建築理念非常強調「人、建築與環境的結合」，藉由安藤

忠雄此次與龍巖合作之「桃花源」專案的推出，帶領讀者從自然環境、建築設計、

空間美學與職人工藝等面向，一同感受建築背後的故事與潛藏其中的意涵，同時傳

達對生態保育的堅持與自然環境的守護，用心講究細節及保存珍愛的理念與精神。

【建築藝術與環境共生，構築未來生命建築的想像】

了解更多

品牌溝通

https://www.storm.mg/public/lungyen2018


科思創

【聽障生與魔法實驗的碰撞，打破科學學習框架！】

全球最大的聚合物生產商科思創與台中教育大學合作，於台北啟聰、

台中啟聰與南大附聰，舉辦為聽障生設計的科學教育活動「科思創魔

法材料學校」。風傳媒透過貼身近距離的採訪報導，帶領讀者看見科

思創是如何透過科學實驗的教學方式，改變聽障生學習的限制，並藉

由擔任小關主、演員的角色，與同齡生一同探索聚合物在生活中的運

用。
了解更多

品牌溝通

https://events.storm.mg/campaign/covestro2018/


2018、2019

台灣醫療科技展

昨日科幻今日日常

了解更多

【跨越專業術語的隔閡，最觸動人心的醫療科技展】

台灣醫療科技展以ICT電子產業、生技製藥、創新醫材為

核心，在醫療產業之中享有領導地位。在風傳媒的議題

設計下，第二屆、第三屆展覽以家庭照護、親情、未來

想像、台灣醫療之光...... 等觸動人心的健康議題出發，

跳出既有的展覽框架，成功吸引一般大眾廣泛關注。

線下導流

https://events.storm.mg/campaign/2019healthcare-expo/


線下導流

台灣觀光發展協會

近年來，區塊鏈技術正在跳脫虛擬幣

的交易應用，進入生活中的各個場景，

區塊鏈、數位經濟風潮正吹向觀光旅

遊業產業，《風傳媒》與台灣觀光發

展協會結合產、官、學界，於六都舉

辦「觀光產業區塊鏈數位經濟論壇」，

完整結合六都觀光局處，牽起未來觀

光合作的新橋梁。

【代幣經濟代你革命】



線下導流

財團法人

金融消費評議中心

金融消費者如有遇過信用卡、基金、保險…等理財方面的問題，

知道向誰申訴及解決糾紛呢？ 《風傳媒》與財團法人金融消費評

議中心共同舉辦「金融消費者理財講座」，不僅提供理財新知，

更提供金融消費者的過往經驗案例，避免未來發生金融消費糾紛。

【穩健理財好重要 評議中心讓你靠】



為愛而行

電影分享會

線下導流

《風傳媒》響應「世界人權

日」舉辦「為愛而行」電影

分享會活動。邀請同志情侶

Youtuber「夫夫之道」，

從自身經驗分享男同志伴侶

相處的經營方式，

同時由專業醫師以淺顯易懂

的方式進行健康衛教講座，

最後透過電影《誰先愛上他

的》，以喜劇電影的方式點

出了同志普遍面對社會所會

遇到的處境，讓讀者思考同

志人權其實無所不在。

了解更多

【多元社會下，同志如何捍衛權益、保護自己？】

https://events.storm.mg/campaign/lovemovie/index.html?pk_vid=9ee0f5ad038f85931564532810f0ee12
https://www.storm.mg/lifestyle/680327


自製節目《下班經濟學》

基富通

國泰世華

富邦投信

了解更多

【退休理財規劃，自行定義理想生活】【新手投資從這裡開始，

投資變得簡單又安全】
《下班經濟學》是由風傳

媒推出的以訪談為主的自

製財經節目，由主持人謝

哲青邀請名人、成功人士

及各方專家，透過對談的

方式，針對時事財經、生

活理財、庶民投資術等話

題進行深度探討。

https://www.youtube.com/playlist?list=PLKFtWHNRC24QO4lx-I3Ajsscg5eiibJ8-


什麼科系讓人覺得最難找工作？

風傳媒自製節目《島民hen有4》直擊街頭

民眾觀點，在笑意十足的輕鬆氛圍之中進

行互動，同時導引就業服務處的專家觀點，

在娛樂性和專業的兩相結合之下，讓自認

畢業於弱勢科系、不好找工作的觀眾，也

能再次思考自己的職涯，找到對的方向和

助力。

台北市就業服務處

【選錯科系薪情差？街頭探索島民們的真實心聲】

了解更多

自製節目《島民hen有4》

https://www.youtube.com/playlist?list=PLKFtWHNRC24TjWkHYznh2iQVT94PsoiKZ


華南金控

影音

【大聯盟帶給棒球少年的第一課，

揭開基層背後的棒球推手】

了解更多

被稱為「國球」的棒球，基層培育少不了台灣

本土企業的贊助支持，華南金控除了贊助歷屆

賽事外，也自美國禮聘 MLB 專業團隊為基層

球員舉辦訓練課程。

風傳媒直擊棒球營現場，透過輕快動人的影片

節奏，將觀眾帶到訓練現場，感受小球員的熱

情、教練的專業及台灣本土企業的用心。

https://www.youtube.com/watch?time_continue=4&v=0fqOhNtwKWM&feature=emb_title


樂富資本

動畫

了解更多

【簡化複雜的金融產品，3分鐘短片開啟包租公想像】

讓人以小額也能投資房地產的「REITs」源自 1960 年代的美國，已有近 60 年的歷史，

但在台灣卻乏人問津。風傳媒透過輕巧的動畫短片讓觀眾認識 REITs 的原理、優點及

限制，在幫助讀者建立客觀的基本概念後，一方面開啟對「小資也能成為包租公」的

想像，另一方面也能理性解析樂富資本的產品特徵、做出適合自己的投資判斷。

https://youtu.be/lKW6qjfBf5s


鄧白氏

忽略一個環節，就可能對企業形象及品牌永續造成重大危機，但許多企業對國際法規與企業風險調查仍相

當陌生。風傳媒與全球最大商業資料分析機構美商鄧白氏(Dun & Bradstreet)合作，透過動畫製作，以案

例呈現篩選商業夥伴、內部控管需求、評估與所交易往來的企業的交易風險狀態的重要性，並將可能造成

的後果與風險，以簡單明瞭的方式表達。

動畫

【揭露數據的洞察力，協助企業降低經營風險】

了解更多

https://www.facebook.com/1510698909207091/posts/2342435169366790/


廣告刊登

歡迎您和我們聯絡，了解：

• 風傳媒如何根據您的需求設計行銷方案

• 各種品牌合作案例的行銷成效

• 更多風傳媒的廣告服務項目

寫信到風傳媒信箱：ads@storm.mg

致電廣告刊登小組：

公共事務

(02)2658-1158

企業團體

(02)7711-3886


